


O projeto nasceu da iniciativa do Sociólogo Márcio Lucatelli 
que percebeu a carência de oportunidades de empregos 
qualificados e de opções de desenvolvimento cultural na 
cidade de Alterosa, Alfenas e região, principalmente para 
jovens e adolescentes, que em grande parte precisam 
migrar para outras cidades maiores em busca dessas 
oportunidades.

O que é exatamente o projeto The White Rabbit?



Então surge a ideia do estabelecimento de um núcleo cultural, 
com o objetivo de capacitar esses jovens em artes cênicas e em 
produção audiovisual. 

O objetivo vai além de proporcionar a capacitação, mas 
também o de criar produções inéditas que venham além de 
estimular a produção cultural, gerar oportunidades de trabalho 
e renda para todos os envolvidos, especialmente os jovens e 
adolescentes atendidos pelo projeto.

O que é exatamente o projeto The White Rabbit?



Assim começou o desenvolvimento de um roteiro de uma 
obra audiovisual e a elaboração de um projeto para a Lei 
Federal de Incentivo à Cultura (Lei Rouanet), projeto esse que 
foi aprovado para a captação de recursos.

Serão oferecidas 40 bolsas aprendizes, 20 para alunos do 
ensino público de Alterosa e 20 para alunos da Oficina de 
Teatro Evoé, do Teatro Municipal de Alfenas. Teremos 
também mais 5 bolsas para adolescentes PCD de Alterosa.

O que é exatamente o projeto The White Rabbit?



O projeto conta com o apoio da Prefeitura Municipal de Alterosa e da 
Prefeitura Municipal de Alfenas, através de suas secretarias de cultura, 
cidades aonde serão realizadas as filmagens do longa-metragem e onde foram 
recrutados os jovens para participarem do projeto.

Para a execução do projeto, além do sociólogo Márcio Lucatelli, que atua 
como Coordenador do projeto e roteirista do filme, temos o diretor 
Cinematográfico Bruno de Souza Pereira, as atrizes Fernanda Russo, Ana Luísa 
Wagner e Paula Zahirah, o fotógrafo César Henrique Santos Silva e o Video 
Maker Edward Irodenko, que atuarão tanto na produção do filme, como na 
capacitação dos jovens atendidos pelo projeto.

Quem apoia e executa o projeto The White Rabbit?



Também contamos com a participação especial da Myopia Rocket 
Band, que será a banda oficial do The White Rabbit. 

Além de aparecerem no filme como a “banda da casa” serão 
responsáveis pela composição de parte da trilha sonora do filme.

A banda tem integrantes de Alterosa e Carmo do Rio Claro.”

Quem apoia e executa o projeto The White Rabbit?



Com uma carreira resplandecente que abrange décadas de sucesso e talento, o 
renomado ator brasileiro Anselmo Vasconcelos não apenas consolidou sua posição 
como uma figura de destaque no cenário artístico nacional, mas também se 
estabeleceu como um mentor e viabilizador para projetos cinematográficos 
inovadores. Agora, Vasconcelos empresta sua expertise e apoio inestimável ao 
ambicioso projeto cinematográfico intitulado "The White Rabbit".

Como um ator com uma rica bagagem de experiência tanto no cinema quanto na 
televisão, Vasconcelos compreende a importância de apoiar e incentivar novos 
talentos e projetos criativos. É com essa visão em mente que ele abraça 
entusiasticamente o projeto "The White Rabbit", não apenas como um apoiador, mas 
como um mentor e catalisador para sua realização.

Para Anselmo Vasconcelos, apoiar projetos como "The White Rabbit" não é apenas 
um gesto de generosidade, mas uma expressão de sua paixão pela arte e seu 
compromisso em cultivar um ambiente criativo e inclusivo na indústria 
cinematográfica brasileira. Seu envolvimento neste projeto é um testemunho de sua 
visão visionária e seu papel indispensável como um mentor e viabilizador de sonhos 
cinematográficos.

Quem apoia e executa o projeto The White Rabbit?
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Quais valores o filme The White Rabitt 
“empresta” a marca do Patrocinador?

Inovação e 
Tecnologia

Universo Lúdico Desenvolvimento Regional

Cultura Regional

Apoio a 
Juventude

Jovialidade
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Criatividade



Tá, mas e 
comercialmente, 
quais as vantagens?



Tá, mas e 
comercialmente, 
quais as vantagens?Marca na Divulgação:

• A Lei Rouanet permite que parte do total do projeto 
(R$ 63.000,00) seja gasto em divulgação. 
• Toda essa verba será gasta para divulgar e impulsionar o Filme nas plataformas 

digitais com a marca da empresa como Patrocinadora Oficial:
• Facebook ads
• Youtube ads
• Instagram
• Tik Tok

Objetivos ativados:
• Visibilidade enorme
• Reforço e obtenção de valores, sendo vista como empresa que apoia a cultura
• Alcance orgânico (por meio do conteúdo  online e das citações em mídia 

espontânea



Tá, mas e 
comercialmente, 
quais as vantagens?

Os benefícios do Product Placement:
• Aumentar a exposição e a lembrança da marca, aproveitando a audiência do meio em que ela aparece

• Gerar associações positivas entre a marca e os personagens, os valores ou as emoções da história

• Influenciar o comportamento e as preferências dos consumidores, estimulando o desejo e a identificação com o 
produto ou a marca

• Reduzir os custos de publicidade, já que o product placement será negociado como uma forma de patrocínio com 
abatimento do IR da empresa

• Evitar a rejeição ou a fuga dos consumidores, que podem ignorar ou bloquear os anúncios tradicionais

Product Placement: É uma estratégia de marketing que 
consiste em inserir um produto ou uma marca em um contexto narrativo, 
como um filme, uma série, um jogo ou um livro.

Exemplos de Product Placement em outros filmes:
• E.T. - O Extraterrestre, de 1982, que mostrou o personagem principal se comunicando com o alienígena usando balas Reese's Pieces, da marca Hershey's. 

O filme aumentou as vendas do produto em 65% após o seu lançamento.

• Transformers, de 2007, que apresentou diversos produtos da marca General Motors, como o carro Camaro, que se transformava no robô Bumblebee. O 
filme ajudou a revitalizar a imagem da marca e a aumentar a demanda pelo modelo.

• O Diabo Veste Prada, de 2006, que explorou o universo da moda e das revistas femininas, exibindo diversas marcas famosas, como Prada, Chanel, Dolce
& Gabbana e Starbucks. O filme gerou uma grande exposição para essas marcas e reforçou o seu prestígio no mercado.



Tá, mas e 
comercialmente, 
quais as vantagens?Ativação da Marca em Making Off:

• Durante todo o processo de produção, será registrado o making off do 
filme

• Ele conterá os bastidores da produção e entrevistas com elenco e 
profissionais da equipe técnica

• As entrevistas ocorrerão em frente a um backdrop, com as marcas 
apoiadoras do projeto

• E os filmes sempre começam e terminam mostrando a marca dos 
patrocinadores

• O material de making off será disponibilizado e impulsionado em 
todas as plataformas digitais como meio de divulgação do filme e dos 
patrocinadores



Tá, mas e 
comercialmente, 
quais as vantagens?

Marketing Social:
O marketing social é uma ferramenta estratégica que associa um negócio a uma causa relevante. 
A ideia é conectar a empresa a valores sociais e promover benefícios mútuos para a causa e para 
a organização. Por estar associado a uma ação ou projeto específico e pontual, podemos dizer 
que ele possui uma ação centralizada, com impacto de curto ou médio prazo. 

O filme “The White Rabbit” se encaixa no contexto de Marketing Social tanto pelo foco na 
formação de jovens e adolescentes para a atuação profissional, como pelo caráter cultural do 
projeto estimulando a produção audiovisual da nossa região.

Investir em marketing social pode ser uma excelente alternativa para empresas que estão 
construindo ou reforçando seu posicionamento de marca ou gostariam de criar vínculos além do 
consumo com seus clientes. 

Por que dizemos isso? Porque o consumidor busca marcas engajadas para se conectar! E, uma 
vez conectado verdadeiramente com o propósito de uma marca, ele deixa de ser apenas um 
consumidor para se tornar, também, um propagador das ideias da empresa. 

Alguns dados interessantes sobre Marketing Social:

• De acordo com a pesquisa da Nielsen, The Sustainability Imperative, “o produto ser vendido 
por uma companhia conhecida por seu comprometimento e valor social” é um dos 
impulsionadores para a compra em 43% dos casos; 

• 66% dos consumidores afirmam que pagariam mais por um produto oferecido por uma 
empresa comprometida com valores sociais.



Tá, mas e 
comercialmente, 
quais as vantagens?

Repórter Branding:

Uma equipe formada por entrevistador e câmera man será responsável por 
entrevistar fãs e artistas durante as gravações, sempre em frente a um 
backdrop com marcas da empresa. Serão selecionados membros da equipe 
técnica, do elenco e convidados, identificados por meio de promoções, de 
modo a dar valor a essa figura do influenciador, fazê-lo sentir-se 
importante, e favorecer o compartilhamento e o alcance orgânico. O 
entrevistado pode receber um mimo da empresa, que será compartilhado 
em seu stories e Instagram. 

Objetivos ativados:
– Produção de conteúdo online 
– Engajamento on e offline
– Brand Love
– Pesquisa de público-alvo



Tá, mas e 
comercialmente, 
quais as vantagens?

Site e Redes Sociais do Projeto
O site do projeto é uma plataforma online que visa divulgar e promover o filme que está sendo 
produzido. Nele, os visitantes podem encontrar informações sobre o andamento da produção, 
curiosidades sobre os bastidores, detalhes sobre o elenco e os personagens, além de imagens, 
vídeos e trailers exclusivos. O site também tem links para as redes sociais do projeto, onde os 
seguidores podem interagir com os criadores e os atores, participar de enquetes e sorteios, 
compartilhar suas opiniões e expectativas, e receber novidades em primeira mão. A ideia é que o 
site e as redes sociais sejam um canal de comunicação entre os realizadores e o público, criando 
uma comunidade engajada e entusiasmada pelo filme que está em processo de produção.

Neste site conterá informações sobre os patrocinadores que apoiam o nosso projeto e os 
benefícios que eles oferecem aos seus clientes. Mostraremos ao público a importância da 
participação  das empresas que contribuem para o sucesso desta iniciativa e convidamos o 
público a conhecer mais sobre eles. Aqui teremos os seus logos, links, história da empresa, missão 
e valores além de vídeos de depoimentos de funcionários e clientes sobre a experiência que tem 
com a empresa.

Objetivos ativados:
– Produção de conteúdo online 
– Engajamento on e offline
– Brand Love
– Pesquisa de público-alvo



Tá, mas e 
comercialmente, 
quais as vantagens?100% de Abatimento Fiscal:

• Como projeto aprovado na lei Rouanet, o patrocinador pode abater o 
valor do imposto de renda da pessoa jurídica

• Empresas de lucro real podem patrocinar cotas até 4% do IR devido

• Assim a empresa faz o patrocínio, o produtor cultural emite a nota de 
mecenato, que a empresa irá  apresentar a receita  federal para 
deduzir quando for fazer o pagamento do IR



Tá, mas e 
comercialmente, 
quais as vantagens?Ficha Técnica do Projeto

Número Pronac: 235628

Segmento: Produção Audiovisual curta/média metragem

Área: Audiovisual

Mecanismo: Mecenato

Enquadramento: Artigo 18

Situação: Autorizada a captação total dos recursos

Aprovação: 27/11/2023

Prorrogação da captação: publicada dia 04/01/2024 no Diário Oficial da União

Valor Aprovado para captação: R$ 999.233,28



        

COTAS     



Marca na divulgação Apresenta Patrocina Apoia

Product Placement 5 inserções 2 inserções 1 inserção

Making Off – Marca no início do vídeo X X X

Making Off – Bastidores da produção X X

Making Off – Entrevista com elenco X

Marketing Social X X X

Backdrop – Painel de marcas X X X

Repórter Branding X

Site e Redes Sociais Completo Exceto 
depoimentos 

Somente
Página da marca

OURO
300 K

PRATA
200 K

BRONZE
100 K



Documentos Anexos



Anexos : Publicação da Aprovação no Diário Oficial da União



Anexos : Publicação da Aprovação no Diário Oficial da União



Anexos – Resumo Técnico no Versalic



Anexos – Prorrogação do Período de Captação



Anexos – Regularidade do Proponente junto aos MinC



Anexos – Registro de Roteiro na Biblioteca Nacional



OBRIGADO!!!!
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